2026年南京城市职业学院“匠心融汽韵 创意筑新章”

文创产品设计竞赛规程

一、赛项名称
2026年南京城市职业学院“匠心融汽韵 创意筑新章”文创产品设计竞赛

二、竞赛目的
为充分激发在校大学生创新设计能力，深化校企合作交流，依托开沃集团新能源汽车产业优势，把汽车工业美学、新能源科技理念融入文创产品创作，打造兼具观赏性、实用性、传播性的优质文创作品，助力扩大开沃集团品牌年轻化、潮流化影响力，特此举办本次大学生文创设计竞赛。

三、竞赛内容与方案设计
（一）竞赛内容
1.作品设计方向：

本次竞赛设置开沃集团IP形象设计、文创产品设计两大创作赛道，参赛者无需区分赛道单独投稿，需结合两大赛道创作整合，最终生成一套完整参赛作品，作品需融合开沃集团品牌元素、新能源车型特征、绿色出行理念，严格遵守以下品类设计硬性要求： 

（1）作品包含原创 IP 形象：整套作品需搭配至少 2 个不同品类的衍生文创产品。 

（2）作品不含原创IP形象：纯文创设计作品需包含至少3个不同品类的文创产品。 

（二）竞赛方案设计
1.报名

2.提交比赛作品

3.综合评审并公示

四、竞赛方式
以个人形式参加比赛，每位参赛者应独立设计制作，每件作品指导教师限1人。

五、竞赛时间、地点

（一）竞赛时间
比赛时间：5月28日——6月30日
六、竞赛规则
（一）报名资格
南京城市职业学院全日制在校在籍学生。

（二）报名要求

参赛者需将作品登记表、作品图片电子稿压缩打包（如缺少上述必要材料，参选作品视为无效），于6月30日24时之前发至指定邮箱：2026008@ncc.edu.cn（请在邮件主题注明“匠心融汽韵 创意筑新章”作品征稿）。
比赛流程

	时间
	内容
	地点
	备注

	5月27日- 6月30日（24点前）
	提交报名表、参赛作品
	2026008@ncc.edu.cn
	请在邮件主题注明“匠心融汽韵 创意筑新章”作品征稿


（四）比赛内容
1.作品设计方向：

本次竞赛设置开沃集团IP形象设计、文创产品设计两大创作赛道，参赛者无需区分赛道单独投稿，需结合两大赛道创作整合，最终生成一套完整参赛作品，作品需融合开沃集团品牌元素、新能源车型特征、绿色出行理念，严格遵守以下品类设计硬性要求： 

（1）作品包含原创 IP 形象：整套作品需搭配至少 2 个不同品类的衍生文创产品。 

（2）作品不含原创IP形象：纯文创设计作品需包含至少3个不同品类的文创产品。 

2.赛道一：开沃集团IP形象设计：

专为开沃集团打造专属原创IP形象，包含卡通人物、萌宠形象、品牌拟人化形象等类型。要求形象辨识度高、造型简洁美观、风格年轻化，贴合新能源汽车行业科技、绿色、智能的属性，适配品牌宣传、文创印制、线上传播等多场景使用，需配套IP形象基础配色、形象释义、应用场景说明。 

3.赛道二：文创产品设计：

结合开沃集团旗下产品（包含但不仅限于各类新能源车型）外观、线条、配色、科技配置等元素，设计实用类文创产品。文创品类包含但不限于：冰箱贴、充电宝、钥匙扣、书签、帆布袋、水杯、徽章、桌面摆件、文创礼盒、车载周边等，不限材质、工艺，鼓励创新材质与创意结构设计。

4.作品创作规范： 

（1）原创要求：所有参赛作品必须为参赛者原创，未参与其他赛事评比，未进行商业售卖，无任何版权纠纷。严禁抄袭、篡改、搬运他人作品，一经发现立即取消参赛资格。 

（2）内容要求：作品需积极健康、正能量，不得包含低俗、侵权、违规、违背公序良俗的元素；严禁出现其他企业logo、侵权图案，严格规避版权风险。 

（3）贴合要求：作品需深度结合开沃集团品牌文化、新能源汽车理念，不得脱离品牌主题进行无关创作，突出绿色出行、智能造车、匠心制造的企业内核。 

（4）落地要求：文创产品设计须具备可生产性，结构合理、工艺可行、成本可控，适合批量制作。IP形象须具备延展性，可二次修改适配各类文创、宣传物料。 

5.作品提交材料及要求：

（1）参赛作品高清设计图（效果图、三视图、细节展示图）。 

（2）作品设计说明书（包含设计理念、创意来源、材质工艺、产品用途、适配场景、成本简析，字数300-800字）。 

（3）参赛报名表（含参赛者信息、作品名称、赛道分类、指导老师信息）。

6.格式规范：

（1）图片格式：JPG/PNG格式，分辨率≥300dpi，单张图片大小不超过5MB，画面干净无水印、无无关logo。 

（2）文档格式：设计说明书、报名表统一为Word/PDF格式。

（3）文档大小：A3排版，300dpi.横版或竖版自定，至少1张展板，具体数量不限。

（4）命名规则：学院名称－作品赛道－作品名称－参赛者姓名－联系方式。

（5）提交方式：由数字文创学院收集所有参赛作品，统一打包压缩，在截止日期前发送至开沃集团赛事指定邮箱。

（五）成绩公布
2026年7月6日公布成绩及获奖名单并颁发证书。

（六）奖项设置

	奖项
	等级
	获奖比例

	个人奖
	一等奖
	10%

	个人奖
	二等奖
	20%

	个人奖
	三等奖
	30%


如果报名总数少于10人，只做排名，不设奖次。

七、评分标准

	评分维度 
	分值 
	评分说明 

	品牌契合度 
	30分 
	贴合开沃集团企业文化、新能源车型特色，品牌元素运用自然，主题明确 

	创意创新性 
	30分 
	设计构思新颖独特，造型、配色、结构有亮点，区别于常规文创设计

	实用落地性 
	20分 
	材质合理、工艺简单、成本可控，具备量产、使用、推广价值 

	视觉美观度 
	20分 
	画面排版整洁，色彩搭配协调，线条流畅，视觉观感舒适高级 


八、评分方法

（一）评分方法
裁判评分：五名裁判对团队的作品方案分别打分，取平均值记为总分。

（二）成绩复核
承办方对成绩进行复核。
九、申诉与仲裁

（一）申诉

参赛者可在比赛成绩公布后1周之内以书面形式向主办方提出申诉。申报报告应对申诉事件的现象、发生时间、涉及人员、申诉依据等进行充分、实事求是的叙述。非书面申诉不予受理。

（二）仲裁

赛项仲裁工作组在接到申诉后的1周内组织复议，并及时将复议结果以书面形式告知申诉方。

十、违规处理规则
1.违规行为界定： 

存在以下行为之一，直接取消参赛资格及获奖资格，追回所有奖品、证书，列入赛事黑名单 

（1）抄袭、剽窃、盗用他人设计作品、创意理念。 

（2）伪造参赛信息、篡改作品资料。 

（3）使用侵权素材、违规图案制作作品。 

（4）恶意刷票、贿赂评审人员等不正当参赛行为。 

（5）逾期提交、格式严重不符且拒不修改的作品。 

十三、附则说明： 

1.其他事项： 

（1）本次赛事不收取任何参赛费用，所有参赛作品不予退还，请参赛者自行留存底稿。 

（2）严格遵守赛事时间要求，按时完成作品收集、提交工作，逾期不予受理。 

（3）主办方有权根据赛事实际情况，对赛事流程、奖项设置进行合理调整，调整内容将提前通知合作学院。 

（4）参赛者提交作品即视为自愿认可本竞赛全部规则，遵守赛事各项要求。 

（5）本竞赛最终解释权归开沃新能源汽车集团股份有限公司所有。 

  南京城市职业学院数字文创学院

2026年5月27日

附件1：
2026年南京城市职业学院“匠心融汽韵 创意筑新章”

文创产品设计大赛作品登记表

	作品名称
	 

	作品赛道
	〇赛道一  〇赛道二

	作者信息
	姓名
	 
	专业
	 
	教育阶段
	 专科

	联系人姓名
	 
	联系人电话
	 

	指导教师姓名
	（限1名）
	指导教师电话
	 

	作品介绍
	（300-800字）


附件2：

“匠心融汽韵 创意筑新章”文创产品设计大赛评分表

	参赛者姓名
	
	评审人姓名
	

	作品名称
	
	作品得分
	

	评分标准
	事项满分
	实际得分
	备注

	品牌契合度 
	30
	
	

	创意创新性 
	30
	
	

	实用落地性 
	20
	
	

	视觉美观度 
	20
	
	

	所给意见
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